Навчальна програма дисципліни

«Екологічний маркетинг»
Укладач: доцент, кандидат географічних наук І.В.Охременко
Екологічний маркетинг представляє собою варіативну дисципліну, циклу професійної та практичної підготовки, яка входить до навчального плану підготовки студентів напрямку підготовки «Екологія, охорона навколишнього середовища та збалансованого природокористування», за освітньо-кваліфікаційним рівнем «бакалавр».
Пояснювальна записка

Мета курсу: формування знань теоретико-методичної бази екологічного маркетингу як управлінського інструменту, методології, що ґрунтується на системному підході. 

Завдання курсу:

Теоретичні: вивчення особливостей формування ринку екологічних робіт, товарів і послуг; загальних вимог до еколого-маркетингової діяльності; методичних аспектів еколого-маркетингової діяльності.

Практичні: оволодіння методикою проведення екологічного маркетингу; набуття умінь та навичок практичної реалізації еколого-маркетингової діяльності.

Перелік знань та умінь студентів. Студенти повинні знати: особливості формування ринку екологічних робіт, товарів і послуг; загальні вимоги до еколого-маркетингової діяльності; методичні аспекти еколого-маркетингової діяльності.

Студенти повинні вміти: практично реалізовувати еколого-маркетингову діяльність (у т.ч. екопослуги), створювати екомаркетингові проекти.

Міжпредметні зв’язки. Вивчення даного курсу базується на знаннях екологічного права, фундаментальних екологічних дисциплін та дисциплін спеціалізації (екологічного менеджменту, екологічного аудиту, екологічної експертизи, комплексної оцінки техногенного впливу на навколишнє середовище і т.ін.).

Зміст дисципліни

МЕТОДОЛОГІЯ ЕКОЛОГІЧНОГО МАРКЕТИНГУ

КОНЦЕПТУАЛЬНІ ПОЛОЖЕННЯ ЗАПРОВАДЖЕННЯ ЕКОЛОГІЧНОГО МАРКЕТИНГУ

Методологічні засади екологічного маркетингу. Об’єкт та предмет екологічного маркетингу. Задачі екологічного маркетингу.

Поняття «маркетинг», «екологічний маркетинг». Соціальні основи екологічного маркетингу.

Програма дій ООН на XXI століття у галузі охорони навколишнього середовища та розвитку. Керівні принципи.

Хартія Міжнародної торгової палати (ICC) про підприємницькі принципи сталого розвитку.

Основні напрями державної політики в галузі охорони навколишнього середовища. Концепція сталого розвитку України. Програма сприяння сталому розвитку Херсонської області.

Проблеми розвитку екологічного ринку та шляхи їх вирішення. Сегменти екологічного ринку. Місце екологічного маркетингу на екологічному ринку. Інфраструктурні особливості екологічного ринку.

Екологічний бізнес: основні напрямки діяльності. Поняття «екоринок», «екобізнес». «екопослуги», їх співвідношення.

Поняття «екопослуги». Види екопослуг. Формування ринку екологічних робіт, товарів і послуг. Місце екомаркетингу. Групи екотоварів, робіт, засобів і послуг, їх характеристика.

Становлення екоринку. Місце екопослуг на екоринку. Послуги з екологічного менеджменту. Послуги з екологічного консалдингу. Послуги з екологічного аудиту. Послуги з екологічної сертифікації. Послуги з екологічного страхування (страхування екологічних ризиків). Послуги з екологічного маркетингу. Послуги з екологічного лізингу. Послуги з екологічного інжинірингу.

Комплексні послуги з екологічної модернізації підприємств. Роль та місце екомаркетингу.

ТЕОРЕТИКО-МЕТОДИЧНІ ЗАСАДИ ЕКОЛОГІЧНОГО МАРКЕТИНГУ

Основні форми екомаркетингової діяльності, їх характеристика. Перспективи розвитку екологічного маркетингу в Україні. Стратегія екомаркетингу. Навички пошуку.

Поняття «імідж». Створення іміджу. Формування репутації. Розробка екотовару: товари, товарні марки, упаковка, послуги. Стратегія розробки нових екотоварів. Методи розповсюдження екотоварів. Методичні аспекти просування екотоварів.

Продаж продукту / послуг. Методичні особливості створення екомаркетингокого проекту. Методичні аспекти підготовки пропозиції. Екомаркетинговий зв'язок.

Бізнес-модель. Екологічні орієнтири. Модель екомаркетингу.

Формування навичок роботи з персоналом. Навички роботи з персоналом. Закон Паркінсона. Навички роботи з персоналом. Принцип Пітера. Навички ведення переговорів. Питання відповідальності. Контракти. Питання відповідальності. Методичні засади точності написання.

Процес управління екомаркетингом. Схема екомаркетингового дослідження. Задачі і політика ціноутворення на екоринку. Екомаркетингове проектування.
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