Дидактичне забезпечення самостійної роботи студентів з дисципліни “Маркетинг”
	№
	Назва теми
	Діяльність  студентів
	Термін звіту

	1.
	Сутність маркетингу
	Скласти глосарій основних термінів маркетингу
	лютий

	2
	Комплексні системи маркетингу
	Законспектувати особливості комплексних систем маркетингу
	лютий

	 3.
	Історія виникнення маркетингу
	Підготувати презентації з теми "Історія виникнення маркетингу"
	лютий

	 4.
	Маркетинг та його середовище
	Законспектувати особливості основ маркетингу
	лютий

	5
	Сегментування ринку
	Законспектувати особливості сегментування ринку
	березень

	6.
	Основи планування в маркетингу
	Законспектувати особливості основ планування в маркетингу
	березень

	7.
	Маркетингові дослідження та інформація
	Підготувати презентації з теми "Маркетингові дослідження та інформація"
	березень

	8.
	Маркетингова товарна політика
	Скласти таблицю "Маркетингова товарна політика"
	березень

	9.
	Оцінка якості та конкурентоспроможності товару
	Законспектувати особливості оцінки якості та конкурентоспроможності товару
	березень

	10.
	Основи маркетингової цінової політики
	Законспектувати особливості основ маркетингової цінової політики
	квітень

	11.
	Сутність маркетингової політики розподілу
	Скласти  таблицю "Сутність маркетингової політики розподілу" 
	квітень

	12.
	Зміст стратегії охоплення ринку
	Законспектувати особливості змісту стратегії охоплення ринку
	квітень

	13.
	 Поняття маркетингової політики просування товару
	Підготувати презентації з теми "Поняття маркетингової політики просування товару"
	квітень

	14.
	Значення реклами в маркетингу
	Підготувати презентації з теми "Значення реклами в маркетингу"
	травень

	15.
	Комплекс просування товару на ринок
	Підготувати презентації з теми "Комплекс просування товару на ринок"
	травень

	16.
	Роль синтетичних засобів просування товару
	Законспектувати особливості ролі синтетичних засобів просування товару
	травень

	17.
	Важливість соціальної відповідальності в маркетингу
	Законспектувати особливості важливості соціальної відповідальності в маркетингу
	травень


Критерії оцінювання навчальних досягнень студентів

	5 А (відмінно)
	Матеріал підготовлений у повній мірі та відповідає всім вимогам, поставлених перед студентом. Письмові завдання підкріплені аргументованими, логічними, повними відповідями. Є глибокі знання навчального матеріалу, що міститься в основних і додаткових рекомендованих літературних джерелах; уміння аналізувати явища, які вивчаються, у їх взаємозв’язку і розвитку; творче осмислення матеріалу; чітка, лаконічна відповідь на поставлені питання, вміння застосовувати теоретичні положення при розв’язуванні практичних задач. Активна участь в обговоренні дискусійних питань.

	4 В (добре)
	Матеріал підготовлений у повній мірі та відповідає всім вимогам, поставлених перед студентом. Письмові завдання підкріплена аргументованими, логічними, повними відповідями. Аргументована, логічна, повна відповідь; міцні знання навчального матеріалу, включаючи аргументовані відповіді на поставлені питання; чітка, лаконічна відповідь майже на всі поставлені питання; вміння застосовувати теоретичні положення при розв’язанні практичних задач; активна участь в обговоренні дискусійних питань.

	4 С (добре)
	Матеріал підготовлений з незначними зауваженнями та відповідає майже всім вимогам, поставлених перед студентом. Міцні знання навчального матеріалу, вміння орієнтуватися в ньому; оперування необхідним колом понять та категорій; вміння встановити зв’язок між теоретичною «базою» та практикою, в цілому логічна відповідь з незначною кількістю помилок.

	3 D (задовільно)
	Матеріал підготовлений у достатньому обсязі та відповідає майже всім вимогам, поставлених перед студентом. Посередні знання навчального матеріалу; мало аргументовані відповіді; слабке застосування теоретичних положень при розв’язанні практичних завдань.

	3 E (задовільно)


	Матеріал підготовлений у достатньому обсязі без дотримання певних вимог, поставлених перед студентом. Фрагментарне володіння матеріалом і необхідним колом понять та категорій курсу; відповідь, яка містить значну кількість недоліків і помилок; неповне висвітлення змісту питань; недостатнє вміння зробити аргументовані висновки; часткове опрацювання матеріалу підручника.

	2 FХ

(незадовільно)
	Матеріал підготовлений у мінімальному обсязі без дотримання вимог, поставлених перед студентом. Студент не знає значної частини матеріалу курсу; не володіє понятійним апаратом. Мова невиразна, обмежена, словниковий запас не дає змогу оформити ідею. Практичні навички на рівні розпізнавання.

	1 F

(незадовільно)


	Матеріал не підготовлений або має дуже суттєві помилки. Студент не знає програмного матеріалу, не працював в аудиторії з викладачем або самостійно; допускає суттєві помилки у відповідях на питання, не вміє застосувати теоретичні положення при розв’язанні практичних завдань.


